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Konsumenterna valjer
miljoanpassat -
foretagen tvekar

| Sverige okar utbudet av ekologiska och miljoanpassade varor mer an i alla
andra lander. Men bara pa konsumentsidan. Nar foretagen gor sina inkop
vinner fortfarande pris 6ver miljo. Det visar Vismas Affirsbarometer, som
bygger pa en enkdt bland sma och medelstora foretag.

- De senaste aren har vi kunnat folja en mycket snabb forandring i
konsumentledet. Okad efterfragan har sankt priserna p& miljosortimentet i
matbutikerna. Vi skulle kunna fa en motsvarande utveckling pa
foretagsomradet om fler leverantorer ser de stora mojligheter som finns,



sager Henrik Salwen, vd for Visma Advantage som svarat for
undersokningen.

Stort men avvaktande miljointresse

Vismas senaste Affarsbarometer visar att nastan fyra av tio foretagare, 38
procent, vager in miljdaspekterna nar de tar beslut om sina inkdp. Det ar ett
par procentenheter mer an i varas och i motsvarande undersokning for ett
ar sedan.

Om det fanns miljoanpassade produkter till battre priser skulle sex av tio,
60 procent, ta storre miljohansyn an de redan gor. Andelen ligger i niva med
tidigare matningar.

- De sma och medelstora foretagen utgdr 98 procent av Sveriges naringsliv.
Det gor dem till viktiga aktorer i miljoarbetet. Att dessa foretag valjer bort
ett miljovanligt sortiment for att priserna ar for hoga ar ett problem, men
samtidigt en stor mojlighet for framsynta leverantorer, sager Henrik Salwén.

Matbutikerna ar foregangare

| livsmedelshandeln finns manga exempel pa stora och sma butikskedjor
som okat sin forsaljning av ekoprodukter genom att sanka priserna. Effekten
ar inte enbart mer forsaljning och fler néjda kunder utan ocksa okade
nettointakter.

- En undersokning fran miljomarkningen Svanen tidigare i ar visar att sju av
tio konsumenter anser att det ar viktigt att butikerna erbjuder ett brett
sortiment av miljomarkta och ekologiska produkter. Frukt och gronsaker ar
exempel pa varor som framgangsrikt prismatchats mot efterfragan, sager
Henrik Salweén.

Miljogifter viktigare an klimatpaverkan

Undersokningen visar vidare att miljoéfragorna bedoms ur flera aspekter.
Klimatpaverkan, energieffektivitet och forekomsten av miljoavgifter
engagerar.

Sex av tio foretag, 63 procent, svarar att de tar hansyn till utslapp av
vaxthusgaser i samband med inkop. Nastan lika manga, 60 procent, uppger
att energieffektivitet vags in vid inkopsbesluten. 76 procent anser att
forekomsten av miljogifter som kan kopplas till produkterna ar viktig att
beakta.

Vismas Affdrsbarometer bygger pd en enkdt som skickades ut till smd och
medelstora foretag i Sverige under perioden 6-16 oktober 2014. Enkdten
besvarades av 1 000 foretag. Detta dr dttonde gdngen barometern tas fram. Den
bifogade grafiken visar hur synen pa miljofragorna har bedémts vid de senaste
undersokningstillfdllena. Undersokningen presenteras i detalj pd
www.visma.se/affarsbarometer.

Bifogat dokument: Pdf med undersokningen i tabeller och grafik.


http://www.visma.se/affarsbarometer

For mer information, kontakta
Henrik Salweén, vd for Visma Advantage AB, 0708-16 66 11,
henrik.salwen@yvisma.se

Visma gor verksamheter mer effektiva, genom att leverera programvara,
outsourcingtjanster, inkdpslosningar, inkassotjanster, butiksdatalésningar
samt IT-relaterad utveckling och konsultverksamhet. Vi forenklar och
automatiserar verksamhetsprocesser bade inom privat och offentlig sektor.
340 000 nordeuropeiska kunder anvander vara produkter och tjanster, och
ytterligare 330 000 anvander oss som hostingpartner. Vi ar 5 600 anstallda
och omsatte 6 500 miljoner norska kronor 2013.
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